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“Viele glauben, Industrie 4.0 kann man
kaufen,,

Eigentlich ist Industrie 4.0 ein Konzept, das viele
Facetten hat. Das in einem Satz zusammenzufassen,
funktioniert einfach nicht. (...) Viele Menschen denken,
dass sie Industrie 4.0 kaufen konnen. Das ist nicht =
mOgllCh Oder Messe-Stande werben mit der Aufschrift: Prof. Dr.-Ing. Birgit Vogel-Heuser,
Ir haben einen Industrie 4.0-PC. Volliger Unsinn. Ein Lehrstuhl fir Automatisierung und
C an sich kann gar nicht Industrie 4.0 Sein, das ist ein \DiogRt onsSYSICME IR
# i - " : Technischen Universitat Minchen
Gerat mit einer Software. Oft hore ich bei Schulungen (TUM)
: Sagen Sie mir mal, wie Industrie 4.0 fur mein
nternehmen funktioniert. Das geht nicht. Jedes
nternehmen muss fur sich Uberlegen, was von diesem
Blumenstrauld an Komponenten von Industrie 4.0 fur

sie, fur ihr Geschaft und fur ihre Kunden interessant ist.

https://www.tum.de/die-tum/aktuelles/pressemitteilungen/details/33648
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Die Begrifflichkeit ,Industrie 4.0 ist umfangreich analysiert und

als Gegenstand eines Gestaltungsdiskurses fur ein Technologiefeld
(Banholzer 2018b; vgl. Boschen 2005 & Rademacher 2005),

als technologisches Versprechen (Pfeiffer 2015),

als Technikutopie (Hirsch-Kreiensen 2016),

als soziotechnische Zukunft (vgl. Schaper-Rinkel 2010 & Grunwald
2012),

als Begriff (vgl. Koschorke 2012) oder

als leerer Signifikant (Banholzer 2021a)

beschreiben worden.
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LAls leere Signifikanten werden Begriffe bezeichnet, die bedeutungsoffen
sind (und Kern eines hegemonialen Projektes sein konnen). (...) Ein
hegemoniales Projekt besteht aus mehreren, meist komplizierter und
uber einen langeren Zeitraum stetig wiederholter hegemonialer
Artikulationen, die um einen leeren Signifikanten (Wullweber 2014) oder
eine polity (Methmann 2014) gruppiert sind. Zudem erfahrt ein
hegemoniales Projekt die Unterstutzung durch gesellschaftlich relevante
Akteure bzw. Krafte, die versuchen, das imaginierte Allgemeininteresse
mit dem Projekt Uber die Artikulation zu verknupfen, um wiederum eine
Vielzahl von Akteuren zu Uberzeugen, dass die Umsetzung des
hegemonialen Projektes als fur das Erreichen des Allgemeininteresses

unerlasslich ist und sie inre eigenen Aktivitaten daran ausrichten.”
(Banholzer 2021a, 97-98)
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Industrie 5.0 16.04.2018, 12:07 Uhr

Schuften bis der Roboter kommt

Smart Factorys und Maschinen als Krankenpfleger: In der Wissenschaftsakademie Leopoldina in
Halle debattierten Experten tiber die Arbeitswelt der Zukunft. von BErRNHARD ScHULZ

Klein und freundlich. Roboter Pepper konnte bald in deutschen Pflegeheimen zum Einsatz kommen. ro1o FoTo. PICTURE
ALLIANGE / JULIAN STRATENSCHULTE/DPA

https://www.tagesspiegel.de/kultur/industrie-5-0-schuften-bis-der-roboter-
kommt/21178564.html
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https://www.fr.de/panorama/stillstand-
beschleuniger-13812730.html

FR

POLITIK ¥ MEINUNG ¥ EINTRACHT FRANKFURT BUNDESTAGSWAHL WISSEN

Es geht nicht immer ums Entweder oder - wenn alles im Fluss ist, lassen sich Natur und Wirtschaft
zusammen denken. © Getty Images

o @, f W i Versffenticht am: 26.06.2020 - 16:27

INDUSTRIE 5.0

Stillstand als Beschleuniger

a Von Karl-Heinz Land ¥

Die Corona-Krise forciert nicht nur den digitalen Wandel. Sie zeigt auch: Der Mensch ist der

Schlissel fur nachhaltiges Leben, Arbeiten und Wirtschaften.

Das Coronavirus hat zugeschlagen und Gesellschaft, Wirtschaft sowie unseren gewohnten Alltag auf den Kopf

gestellt. In den zuriickliegenden Wochen ist uns bewusst geworden, wie verletzlich wir sind. Als Mensch, als

BAN:HOLZER
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~ Prof. Peter Liggesmeyer,
eiter des Fraunhofer-Instituts fur
xperimentelles Software Engineering
SE und Lehrstuhlinhaber fur Software
ineering — Dependability an der TU
autern. Zudem
senschaftlicher Sprecher des
orschungsbeirates der Plattform
Industrie 4.0.

Industrie 5.0 — ein begrifflicher Nonsens

»(...) Industrie 4.0 ist , die selbst in

einer Hightech-Welt fur ein nach wie vor besonders

innovatives Konzept steht, das den Pioniergeist der
wie kaum ein anderes

Angesichts dessen erscheint es umso verwunderlicher,

dass neben diese Kernmarke ein neuer Begriff zu
rucken scheint. Die Rede ist von ,Industrie 5.0 — eine
Bezeichnung, die sich in den vergangenen Jahren in
die Diskussion eingeschlichen hat und

-

https://www.industry-of-things.de/industrie-50-ein-begrifflicher-nonsens-a-1041240/




Prof. Peter Sachsenmeier,
ertford College an der University
Oxford & International
nnovation Center ICC (Wuhan)

In: Engineering 2 (2016) 225-229

“Industry 5.0 — The Relevance and
Implications of Bionics and
Synthetic Biology,,

(...) While concepts such as smart cities and Industry
4.0 shine a spotlight on the process states enabled by
digital/Web-based technologies, the changes brought
about by synthetic biology are more fundamental and
foreshadow a tectonic, disruptive, and even
geostrategic shift: Industry 5.0. (...)




INDUSTRY 5.0

Focus on delivering customer

Focus on connecting

machines
Hyper customization

Mass customization
Responsive & Distributed

supply chain

IntelligentSu Chain
gentSupply Experience Activated

(Interactive) Products

Smartproducts
Return of Manpower

to factories

Manpower distanced from
factories

FROST & SULLIVAN

https://www.i-scoop.eu/industry-4-0/industry-5-0/




F1: Was waren die Erfolgéfa}(torn.von ,_,Inustq:ie4.0“?

These I: Ein leerer Signifikant wird dann erfolgreich sein, wenn die
Anschlus‘sféhigkeit an,etabliel:te“N,arrative gegeben ist.

§ e S 5 S W

These Il: Ein leerer Slgnlflkant wird dann erfo1gre|ch sein, wenn ihn
Protagonisten und Protagonistinnen vertreten, die Uiber (fachllche)
Autoritat verfligen, was sich als: Authentizitat modellieren lasst.
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Green New
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Die Prasentation von Industrie 4.0 war Ergebnis der vom BMBF 2006
initiierten ,,Hightech-Strategie fiir Deutschland” (HTS). Ziel war es, den
Standort Deutschland bis 2020 zur ,,forschungsfreudigsten® Nation
weltweit zu entwickeln und zwar mit ,,einer Innovationspolitik aus
einem Guss*“ (Dachs und Warnke 2015).

17 Hightech-Sektoren sollten ressortiibergreifend geférdert werden.
as Monitoring oblag der dafiir installierten ,,Forschungsunion
irtschaft-Wissenschaft” (Beratergremium aus 18 Vertretern der
issenschaft und Wirtschaft), um auch der HTS ,,Legitimation und

ewicht im Innovationssystem und gegentiber den verschiedenen
inisterien (zu) verleihen* (ebd.)




Ein leerer Signifikant - analog eine Utopie, soziotechnische Zukunft — (Banholzer
2021a) als Kern eines hegemonialen Projekts ist dann als erfolgreich zu bezeichnen,

1. wenn er anschlussfahig an gesellschaftliche Narrative (Shiller 2019) ist und darauf
aufbauend eine Wirklichkeitserzahlung (Klein & Marinez 2009) etablieren kann,

2. wenn er Mehrsystemzugehorigkeit (vgl. Kohring 2004 und 2016) aufweist (aber das
als Charakteristikum und nicht als normative Zuschreibung) und damit in funktional

differenzierten Subsystemen verwendet wird & er den Diskurs in (heterogenen und
tilen) Netzwerken und Kommunikationsarenen im Sinne der fragmentalen
erenzierung ermoglicht und damit Agenda-Building-Potential (vgl. Maurer 20106)
t,




I' d ieanteil und Offenheitsgrad (Ex- und Importe/BIP); 2012

130 -
Gut
positionierte
Lander
a 110 4 ¢ Osterreich
@
44 ® Danemark
©
2 Schwach # Deutschiand
k=4 positionierte Schweiz ¢ P
p olen
B 90 1 Lindec Schweden
o # Rumanien
2 .
g e Finntand
D Portugal
S 70 .
GrofRbritannien ¢ * Spanien Norwegen
Griechenland ¢ # ftalien
Frankreich
0 5 10 15 20 25 30 35

Industrieanteil in % des BIP

Durchschnittliches Wirtschaftswachstum 2005 bis 2012:
®>2% S1%2% €<1%

D: Phase hohen BIP Wachstums + hoher
Industrieanteil am BIP vor allem durch
Industrialisierung in Schwellenlandern

Jahr 2008/09: Weltfinanzkrise

Jahr 2000: Dotcom-Blase platzt

INDUSTRIE 3.0

Automatisierung,
Computer und Elektronik

https://www.wiwo.de/downloads/8999110/2/131028 _ikb-
report_maschinenbau-weiter-auf-erfolgskurs.pdf
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Narrativ: D Industrienation; Ingenieurnation; Exportweltmeister
(Maschinenbau) BANE—IOLZER
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Narrativ: Menschenleere Fabrik wandelt sich zur Dystopie b\ \
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Narrativ: Deindustrialisierung als Angsszenario
el | NDUSTRIE 4.0
INDUSTRIE 3.0

INDUSTRIE 5.0

Green Industry
Green New

D: 2002-2012 Phase hohen BIP Deal

Wachstums + hoher Industrieanteil am

BIP vor allem durch Industrialisierung in Automatisierung, Cyberphysikalische Systeme,

Schwellenléndern Computer und Elektronik Internet der Dinge,
Netzwerke
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Kollaborierende Systeme
und Industrie

Jahr 2008/09: Weltfinanzkrise

Jahr 2000: Dotcom-Blase platzt
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Industrie 5.0 — Die Riickkehr der
menschlichen Note

Die Rede ist von ,Industrie 5.0 oder der
kollaborierenden Industrie (...) (einer)
Renaissance der menschlichen Kreativitat
der industriellen Fertigung (...) ganz im
eichen der Produktindividualisierung
: Konsumenten fragen in immer
oherem Grad nach individualisierten
rodukten. (...) Damit die Automatisierung
von Produktionsprozessen ihr volles
Potenzial entfalten kann, braucht es
menschliche Kreativitat.

4
.

Esben H. Ostergaard,
CTO und Ko-Grunder von
Universal Robots.

https://www.forum-mensch-
roboter.de/industrie-5-0-die-
rueckkehr-der-menschlichen-note/
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Narrativ: Menschenleere Fabrik wandelt sich zur Dystopie Kolloboration

m [T ¢

Narrativ: Deindustrialisierung als Angstszenario
- 1

INDUSTRIE 4.0

INDUSTRIE 3.0

Reindustrialisierung

Green Industry
Green New

Ressourcen-
D: 2002-2012 Phase hohen BIP effizienz Deal
Wachstums + hoher Industrieanteil am
BIP vor allem durch Industrialisierung in Automatisierung, Cyberphysikalische Systeme, Kollaborierende Systeme
Schwellenldndern Computer und Elektronik Internet der Dinge, und Industrie

Netzwerke

‘ Society 5.0 ?

Jahr 2008/09: Weltfinanzkrise

Jahr 2000: Dotcom-Blase platzt
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Ein leerer Signifikant - analog eine Utopie, soziotechnische Zukunft — (Banholzer
2021a) als Kern eines hegemonialen Projekts ist dann als erfolgreich zu bezeichnen,

1. wenn er anschlussfahig an gesellschaftliche Narrative ist (Shiller 2019) ist und
darauf aufbauend eine Wirklichkeitserzahlung (Klein & Marinez 2009) etablieren
kann,

. wenn er Mehrsystemzugehorigkeit (vgl. Kohring 2004 und 2016) aufweist (aber das

als Charakteristikum und nicht als normative Zuschreibung) und damit in funktional
renzierten Subsystemen verwendet wird & er den Diskurs in (heterogenen und
atilen) Netzwerken und Kommunikationsarenen im Sinne der fragmentalen
zierung ermoglicht und damit Agenda-Building-Potential (vgl. Maurer 2016)
eist,

enn er von Protagonist:innen vertreten wird, die sowohl in funktional als auch
fragmental differenzierten Systemen (vgl. Passoth & Rammert 2018) als policy-
broker (vgl. Donges & Gerner 2019) fungieren (kdnnen).




Der Ansatz des ,Policy-Brokers® (Sabatier 1993; Sabatier & Weible 2007)
beschreibt, ,dass politische Entscheidungen in Subsystemen (,policy subsystems®)
von Akteuren getroffen werden, die sich auf Grundlage gemeinsamer
Uberzeugungssysteme (,belief systems®) zu Koalitionen (,advocacy coalitions*)
zusammenschlieRen, um so ihre gemeinsamen Interessen im politischen Prozess
gegenuber anderen Koalitionen effektiv durchzusetzen® (Donges & Gerner 2019,

18).

nlehnung Bandelow (2015) sind als Policy-Broker nicht nur
strager:innen, sondern auch andere Expert:innen zu bezeichnen, die ein
itikfeld oder allgemeiner ein Themenfeld pragen konnen.




Industrie 4.0: Mit dem Internet der Dinge
llen Revolution

auf dem Weg zur 4. industrie

Im Rahmen der Hannover Messe 2011 prasentierten

die Promotoren der Forschungsunion,

 Henning Kagermann (Acatech), ehemaliger SAP-
Manager, und

« Wolfgang Wahlster (DFKI), Professor fiir
Informatik, gemeinsam mit

« Wolf-Dieter Lukas (BMBF)

das Konzept Industrie 4.0 vor (BMBF 2015).




Hier wird vorgeschlagen, die Wirkung und Moglichkeit der Wirkung
der Policy-Broker als ,,Authentizitat” (vgl. Goffmann 1983) der

Industrie 4.0-Protagonisten zu modellieren:
» Abgrenzung der Authentizitat von Vertrauen und Glaubwurdigkeit
« Abgrenzung von Expertentum




Vertrauen — Glaubwurdigkeit — Authentizitat: Abgrenzung |

Vertrauen gilt als zentraler Aspekt bestandiger, loyaler Beziehungen. Je nach
Forschungsrichtung wird Glaubwurdigkeit als Subsystem von Vertrauen
beschrieben oder aber als dessen Voraussetzung (vgl. Rottger 2019).

nsens ist: Als Glaubwurdigkeit wird nicht eine feststehende Eigenschaft von
sonen, Organisationen und deren kommunikativen Produkten aufgefasst,
dern Glaubwurdigkeit stellt eine primar gegenwartsbezogene Zuschreibung

ezipient:innen dar (vgl. Bentele und Seidenglanz 2015), eine ,prinzipielle
eitschaft, Aussagen anderer als richtig zu bewerten® (ebd., 412).

ese prinzipielle Bereitschaft ist aber voraussetzungsvoll.




Diese Voraussetzungen sind im Kontext von funktional differenzierten
Subsystemen gegeben. Kagermann & Wabhlster sind in ihren Subsystemen
bekannt, geniel3en Vertrauen und verfugen aus der Perspektive der jeweiligen

Stakeholder uber Glaubwurdigkeit.

Aber: Mit Blick auf fragmental differenzierten Systeme, volatile
Kommunikationsarenen und andere Funktionssysteme ist dies nicht gegeben.

Frage lautet deshalb: Warum'sollen Rezipient:innen in den benannten
llationen den Promotoren ,zuhoren®, sie als Policy-Broker wirken lassen,
n (noch) keine langfristigen Beziehungen und deshalb Vertrauen und

aubwurdigkeit existieren?




Expertentum — Authentizitat: Abgrenzung |

,Expertentum’ existiert nicht per se, sondern ist immer Ergebnis eines
Zuschreibungsprozesses (Nolleke 2009, 98).

Die Auswahl von Experten in funktional differenzierten Gesellschaften

folgt jeweils der systemimmanenten Logik, sodass in Wirtschaft, Politik,

Wissenschaft und Medien jeweils unterschiedliche Personen den
xpertenstatus zugesprochen bekommen (Nolleke 2009, 99).

es gelingt Personen systemubergreifend als Expert:innen zu
sitionieren oder diese in volatilen fragmentalen Konstellationen als Policy-
roker wirken konnen, dann erscheint hier ebenso das Konzept Authentizitat als
geeignet.




Authentizitat

Authentizitat muss sowohl in den funktional differenzierten als auch in den
fragmental differenzierten Segmenten (Passoth/Rammert 2018) anerkannt
werden.

Obwonhl Industrie 4.0 als Wirtschafts-/Industriekonzept prasentiert
wurde, sind die Auswirkungen auf Gesellschaft (Arbeit), Technologie

(Cybersecurity), (Vertrags)Recht (Zahlen mit Daten,
Plattformkooperationen...) erheblich.

). die als Authentizitat modellierte Wirksamkeit muss sowohl in den
funktional ausdifferenzierten Gesellschaftssegmenten — hier der
produzierenden Wirtschaft — anerkannt werden, als auch im Sinne der
fragmentalen Differenzierung in anderen Segmenten, die in volatilen
Netzwerken und Kommunikationsarenen zusammenkommen.




Authentizitat im Sinne Goffmans (1983) ist eine Inszenierung, die dann gelingt,
wenn bei den Rezipient:innen der Eindruck entsteht, dass Akteur:innen die jeweilige
Rolle uberzeugend spielen, und wenn keine fundamentalen Widerspruche zwischen

den Selbstdarstellungen auf verschiedenen Buhnen entstehen (vgl. Eisenegger
2015)

Authentizitat ist als Vorstellungsbild ein Konstrukt, das einer Person als

Personlichkeit in ihrer Eigenart als pragendes Kontinuum zugeschrieben wird. Sie
hnet eine als ganzheitlich behandelte Personlichkeitsvorstellung, die sich
achter von einer sozialen Adresse (naturliche Personen oder Organisations-
n als Objekt) machen. Ihre Oberflachenstruktur basiert als bewertete
eschreibung auf einem knappen, von der Beobachterperspektive gepragten
Is charakteristisch eingestufter Merkmale und Eigenschaften. Authentizitat
agt sich in Verhaltenserwartungen nieder (...). (Syszka 2014, 921)




Authentizitat ist (...) ein situiertes und veranderbares soziales Konstrukt,
dessen Authentizitatsmarker je nach Kontext und Publikum unterschiedlich
interpretiert werden (Kramer & Lobinger 2019, 101) - kdnnen.

Gerade personenbezogene Authentizitat, wie im Falle von Kagermann &
Wahlster, ist — v.a. in medial vermittelten Kontexten — nicht ohne
kommunikationsbezogene Authentizitatsmarker und -aspekte denkbar (Kramer

Lobinger 2019, 102)

ntizitatsmarker sind Kriterien, die User anwenden, um z.B. die
entizitat von Online-Inhalten und Online-Reprasentationen einzuschatzen.
lese Marker werden von verschiedenen Personen in unterschiedlichen
raden fur die Beurteilung von Authentizitat herangezogen (Kramer & Lobinger
2019, 115), was sich abstrahieren und auf die Wirkung von leeren Signifikanten
ubertragen lasst.
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DEUTSCHLANDS ZUKUNFT

Zehn Jahre Industrie 4.0

VON HENNING KAGERMANN UND WOLFGANG WAHLSTER - AKTUALISIERT AM 29.03.2021 - 10:21

ps://www.faz.net/aktuell/wirtschaft/digitec/digitale-technik/digitalisierung-
der-produktion-zehn-jahre-industrie-4-0-17267696.html
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Kagermann & Wahlster bzw. Acatech & DFKI weisen Marker der Authentizitat

auf, die ihnen Akzeptanz als Policy-Broker in funktional und fragmental

differenzierten Umwelten verschaffen — Kagermann und Wabhlster konnen das

hegemoniale Projekt ,Industrie 4.0“ in Deutschland authentisch vertreten:

» Jeweilige Vita: Industrie & Forschung (kuratierte Intimitat)

» Schwerpunkt: Software & Kl (Konsistenz des eigenen Fachbereiches zu 140)

» Sprechfahigkeit: Improvisationsfahigkeit bei Interviews und Vortragen
(Marker Spontaneitat)

atech und DFKI konnen als Policy-Broker wirken und ,Industrie 4.0"
tisch vertreten:
ntpolitisierte auf Fachthemen fokussierte Institutionen (Konsistenz)
Insitutionshistorie (kuratierte Intimitat)
Sprechfahigkeit: Stellungnahmen, Whitepaper, Empfehlungen (Spontanietat)
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Kulturelle Abhangigkeit

HANDTLSKAMMAER

Industry 4.0 conference
Implementing Industry 4.0:

Strategic Initiatives and Practical Approaches
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Authentische Policy Broker

D/

“With the European Green Deal, we
aim at an economic and recovery
model that gives back to our planet
more than it takes away from it.
Protecting and restoring healthy
nature through the EU Biodiversity
Strategy will be an essential
element of this path.”

Ursula von der Leyen n

President of the European Commission

Industry 5.0

Towards a
sustainable, human-
centric and resilient
European industry
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POSITION PAPER | EUROPEAN GREEN DEAL | “FIT FOR 55”

Towards the 2030 reference architecture
Positionspapier Essential building blocks for moving from targeis to smart action

Klimaschutz durch Elektrifizierung
und Digitalisierung

12™ March 2021

14 Empfehlungen des ZVEI, wie der EXecufive Sunynaty
Green Deal ein rfolg fir Europa wird On 11% December 2020, the European Council endorsed a binding EU target of a net domestic green
house gas reduchion of al least 55 % by 2030 compared to 1990. EU leaders aim al raising thesr cimate
ambiion in a manner that should spur sustamable economic growth, create jobs, deliver health and
environmental benefits for EU citizens and contribute to the fong-term global compelitiveness of the
EU economy by promoting green innovation.

Startseite > Chancen und Risiken des Green New Deal

As Europe's Cimate Law IS subject to final negotiations, the European Commission prepares for the
fransiation of these new political ambitions nto motion. Comp! =
packages have been adin the C Work P for 2021 to ly man-
age Europe’s climate and digitalisation flagship agendas as well as the COVID-19 recovery. This s a

Chancen und Risiken des Green New Deal

Considering that an industrially strong Europe ensures social cohesion and prosperity and that climate
ambition 1s tumed into tangible results and benefits for all as soon as it is working hand n hand with
economic ambition, this paper outlines the key principles that according to the Federation of German
. beruht. Industries should guide this process. It provides cross-cutting policy recommendations that should be
taken into account when designing the European Green Deal reference architecture for 2030. Three

on

Green New Deal in der EU

Die Corona-Pandemie ist auch fur die der EU zu einer
geworden. Der Green New Deal bietet fir den Maschinen- und Anlagenbau viele Chancen - wenn er auf

m‘u‘m [ Merken  o§ Teilen




Vorlaufiges Fazit und Einordnung:
* Riickkehr der Ressourceneffizienz bei Industrie 4.0

* Industry 5.0 ,,iberfliissig*

,Green New Deal” oder ,,Green Industry*“ relevanter, weil die

egriffe als leere Signifikanten vor dem Hintergrund der
Klimakrise geeignet sind, den Kern eines hegemonialen Projektes
zu bilden.




Desiderate und Ausblick:

Ist die Modellierung der Authentizitat nutzbar fiir das Agieren von
Unternehmen & Organisationen in Netzwerkgesellschaften (volatile
Kommunikationsarenen)?
Kann der Ansatz fiir den Erfolg von Intermediare fiir neue
Interessenpositionen (Miiller 2021) herangezogen werden?
Kann Authentizitat kommunikative Gaps liberdecken?
Performance, Identity, Credibility Gap und Simulative Demokratie (Bliihdorn
) ?
endung von leeren Signifikanten in der Unternehmenskommunikation:
ich bei Technologiekonzepten, auch erfolgreich bei
einwohlorientierung?
hentizitat bei der Durchsetzung von Innovationen? Innovationsagenturen
nstitutionen der Technikfolgenabschéatzung: Vinnova — D.Innova & Sprin-
D - InnoSwiss (Banholzer 2021b)
Verhaltnis von Authentizitat zu Narrativen, Polities, Megatrends?
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Danke fur die Aufmerksamkeit!
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